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Ce guide compléte un dispositif composé de plusieurs outils
opérationnels que sont la charte sur l'affichage publicitaire
et 1a signalétique du Parc naturel régional des Alpilles et le
site internet dédié: http://www.sesignalerdanslesalpilles.com
tous issus de la démarche sur I'affichage publicitaire et 1a si-
gnalétique engagée par le Parc naturel régional, avec l'aide
financiére apportée par le FEDER, le Conseil Régional Provence-
Alpes-Cote d'Azur et de 1a DREAL.
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EDITO

Le territoire des Alpilles est reconnu pour ses paysages exceptionnels, mais
également pour son art de vivre. Activités et services présents dans les
villages génerent un paysage vivant et contribuent a cet art de vivre.

Exercer une activité, commercer dans les Alpilles s'accompagne de la volonté
de se signaler, de se faire connaitre. Par la création d'une devanture commer-
ciale, 1a pose d'une enseigne, commercants et artisans participent de fait a
I'animation de nos villages.

Porteuse d'attractivité et d'identité, 1'enseigne peut mettre en valeur une
activité autant qu'unlieu ou une architecture. Mais elle peut aussi le dégrader
ou le banaliser.

La multiplication des panneaux publicitaires ajoutée a celle des supports
d'enseignes, peu soignés, nuit a 1a lisibilité des activités économiques,
banalise notre cadre de vie et génere une pollution visuelle de nos paysages
urbain, naturel ou agricole.

Développer un cadre de vie soigné, que ce soit en centre ancien, en zone
d'activités ou en entrée de ville, c'est aussi renforcer une attractivité profi-
table a l'activité commerciale.

Avec ce guide, Le Parc naturel régional des Alpilles et le Conseil d'Architecture
d'Urbanisme et de I'Environnement des Bouches-du-Rhone ont voulu apporter
des réponses pratiques pour que chacun, commercant, artisan, agriculteur,
entrepreneur, contribue par l'installation et le signalement de son activité ala
qualité eta l'attractivité du territoire des Alpilles.

MOHAMED RAFAI LAURE-AGNES CARRADEC
Président du PNR Alpilles Présidente du CAUE®
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OBJET DU GUIDE

UN GUIDE
POUR QUOI, POUR QUI ?

Si la regle est stricte en ce qui concerne les pré-enseignes et les publicités,
elle 'est peu ou pas en matiere d'enseignes. Cette souplesse a laissé parfois
a celles-ci une place trop importante dans le paysage commercial avec une
profusion de supports et des surdimensionnements, générant un paysage peu
qualitatif et, pourle moins, une certaine confusion dans les messages écono-
miques délivrés.

Fabriquer un espace public valorisant et accueillant en entrée de ville ou dans
les centres historiques, développer une image de qualité a la hauteur d'un
paysage d'exception, nécessite de mettre en cohérence l'aspect des com-
merces avec le patrimoine bati et paysager des Alpilles.

Ce guide doit permettre de renforcer une image de qualité des commerces
dans « 1'esprit des lieux » tout en favorisant le développement local.
Quatre objectifs ont présidé a son élaboration :

1. Développer des principes d'harmonisation qui ne signifient pas uniformisation,

2. Recommander des solutions simples et économiques qui laissent toute leur
place a la créativité et a la singularité de chaque commerce,

3. Constituer une image de qualité valorisant conjointement les commerces et
le paysage des Alpilles,

4. Etre tourné vers I'avenir avec des solutions d'aujourd’hui, mais spécifique-
ment adaptées au territoire Tocal.

[ est concu comme un outil d'aide a la conception, avec des conseils pratiques
et des suggestions. Il précise des dispositions opérationnelles en fonction des
grandes situations commerciales : dans les villages en tissu dense urbanisé,
en entrée de ville souvent sous forme de « zones », le long des routes.

[l explicite les démarches et autorisations a demander en fonction des cas.
Incitatif et non réglementaire, il permet la coordination des actions de chacun
etlamise en cohérence des projets qui fabriquent le paysage de demain.



QU’EST-CE
QU’UNE ENSEIGNE ?
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OBJET DU GUIDE

LES ENSEIGNES PARALLELES OU APPLIQUEES

Pour clarifier les notions concernant I'affichage publicitaire, il faut préciser les

définitions régissant la réglementation * :

- Constitue une publicité, a 'exclusion des enseignes et des pré-enseignes,
toute inscription , forme ou image destinée a informer Te public ou a attirer
son attention, les dispositifs dont le principal objet est de recevoir lesdites
inscriptions, formes ou images étant assimilées a des publicités,

- Constitue une enseigne, toute inscription, forme ou image apposée sur un
immeuble et relative a une activité qui s'y exercent,

- Constitue une pré-enseigne toute inscription forme ou image a proximité
d'unimmeuble ou s'exercent une activité déterminée.

Lettre a lettre Scellée au sol

1 (Loidu12juillet 2010 portant engagement national pour 'environnement et décret du 30 janvier
2012 relatif a la publicité extérieure, aux enseignes et aux pré-enseignes)



10 OBJET DU GUIDE

LE VOCABULAIRE ARCHITECTURAL

L]

il

ENSEIENE

|®

ENMSEIGNE

© Devanture en applique O véranda

© Devanture en feuillure © Coffre de rideau
© Auvent @ Marquise

O Tente mobile ou stores ® Calicot

(5 Lambrequin @ Totem

O Enseigne paralléle ou appliquée ou en bandeau ® Enseigne sur pied

(7] Enseigne perpendiculaire ou en drapeau



OBJET DU GUIDE

LE VOCABULAIRE ARCHITECTURAL




12 OBJET DU GUIDE

STOPPER B
LA BANALISATION

Lesinterventions de chacun contribuent a la qualité du cadre de vie ou affectent
les paysages. La recherche d'un équilibre entre s'afficher ou se fondre dans Te
paysage, s'inspirer de 1'esprit des lieux et accorder son activité au contexte
bati, agricole ou naturel est I'enjeu de cet ouvrage.




13 OBJET DU GUIDE

FAVORISER UN CADRE
DE VIE DE QUALITE




14 OBJET DU GUIDE

IDENTIFIER SA SITGATION
COMMERCIALE

EN CENTRE ENZONE ALA
VILLE D'ACTIVITES CAMPAGNE
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OBJET DU GUIDE

S’INSCRIRE DANS LE CONTEXTE

Sur I'ensemble du territoire du parc, on observe la présence des enseignes
dans trois contextes tres différents : dans les villages, en tissu dense ; en en-
trée de ville, souvent dans des « zones d'activités » ; ou le long des routes
dans I'espace agricole ou naturel.

En fonction de ces situations, les enjeux ne sont pas les mémes. La situation
géographique joue aussi, dans les communes traversées par des grands axes
routiers tels que la Nationale 7 ou l'autoroute A7, a I'est du Massif, ou sur la
« grande houcle » routiere créée parla D99 et 1a D17 autour du massif, 1a pres-
sion le long de ces axes est forte.

L'impact visuel est spécifique a chaque situation commerciale.

Dans les noyaux villageois, I'activité commerciale s'insere généralement dans
un ensemble hati, créant un effet d'ensemble « tenu » en rez-de-chaussée.
[l s'agira donc de concevoir un cadre souple garant d'une harmonie globale,
mais laissant 1a place a une diversité de dispositifs ou de couleurs qui seront
ajustés au contexte.

Enentrée de ville, le cadre bati se relache. Il est souvent discontinu et les pro-
portions des constructions ont changé d'échelle. Celles-ci constituent sou-
vent des surfaces imposantes dans le paysage, et les enseignes des activités
sont dimensionnées en conséquence. Les proportions et les couleurs, a la fois
des enseignes et des batiments seront a travailler afin de les inscrire dans le
grand paysage.

Le Tong des routes, ce sont généralement des objets ponctuels disposés au pre-
mier plan qui jalonnent 1'itinéraire. |1 s'agira de soigner et harmoniser les sup-
ports et le graphisme des panneaux a 1'échelle de I'ensemble du territoire du
parc, en considérant les caractéristiques paysageres de chaque site traversé.



16 OBJET DU GUIDE

DEVELOPPER
UNE IMAGE
QUALITATIVE
ALPILLES

EN S'INSPIRANT
DES PARTICULARITES
DU TERRITOIRE

O LEFER

Les nombreuses enseignes en drapeau ohservées
surle territoire montrent un large éventail de
possibilités offertes parla ferronnerie. Dans tous

les cas, 1'accroche sur le mur est fine et délicate.

Les marquises, auvents, treilles, grilles de fermeture
présententl'avantage de donner un vocabulaire commun
a différentes fonctionnalités attendues, avec une vraie
«légereté architecturale» : les grilles laissent passer
le regard, les treilles laissent passer la végétation, les
marquises sont suspendues et déconnectées du sol.

© LAPIERRE & L'ENDUIT

Dans les Alpilles, le jalonnement des routes traversant

les collines par des bornes de pierre issues des

carrieres du massif est une particularité locale. Certains
domaines agricoles utilisent ces blocs de calcaire avec

des lettres gravées et parfois peintes, qui s'inscrivent
parfaitement dans Tes couleurs du paysage.

« Les publicités peintes témoignent de notre passé récent,
le XX siecle de I'aventure automobhile et du développement
économique », dit Marc Combier, dans Les publicités peintes
de nos nationales. Dans la lignée de cetimaginaire des
nationales, et loin des « vistaprint » préts a consommer,
les murs pignons peints et enseignes peintes sont
siirement des dispositifs a retrouver et a renouveler.
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LES COMMERCES
EN REZ-DE-CHAUSSEE



LES COMMERCES EN REZ-DE-CHAUSSEE

Les rez-de-chaussée de nos villes et villages méritent un soin particulier. Lieu
de contact avec I'espace public, ils en sont les éléments dominants et en dé-
terminent pour une grande part la qualité. C'est donc dire a quel point devan-
tures et enseignes en rez-de-chaussée ont un role décisif dans la banalisation
ou I'animation, 1a dégradation ou la qualification de I'espace urbain.

En matiere de commerces ou d'activités en rez-de-chaussée de ville, les va-
riations de situation sont liées au cadre hati existant.
On releve 4 configurations possibles. Le commerce est installé :

- dans un immeuble en situation mitoyenne,

- dans unimmeuble situé al'angle de deux voies,

- enavancée par rapport a la facade,

- dans unimmeuble sans vitrine, aux ouvertures de type domestique a adapter.

A chacune de ces situations correspondra une réponse particuliére.

Sil'on ne prend pas en compte ce particularisme, le risque de banalisation
du «rez-de-chaussée de ville » est grand, avec une perte de lecture des
immeubles, 'alourdissement des proportions des facades, la multiplication
des enseignes sources de « pollution visuelle », le sur ajout d'équipements
techniques au coup par coup sans intégration a la fagade, nuisant a I'image
de l'activité.

Quelle que soit la situation, nous retiendrons quelques principes de base :
l'architecture commerciale en milieu urbain devra s'intégrer a la facade de
I'immeuble dans lequel elle s'insere ; les dispositifs commerciaux (enseignes,
devantures, éclairage...) devront développer une image cohérente et de qua-
lité en rapport avec le voisinage ; et les commerces devront étre facilement
identifiables sans surenchere visuelle.



LES COMMERCES
EN REZ-DE-CHAUSSEE

4 CONFIGURATIONS

Identifier 1a situation des commerces : OBIECTIFS
v Intégrer1'architecture commerciale dans la fagade de
+ Commerces en situation mitoyenne, I'immeuble dans lequel elle s'insére,
v Harmoniserles dispositifs commerciaux pour développer
une image de qualité,

2 Commerces a I'angle de deux voies,

v Identifier les commerces.

s Avancées par rapport a la facade, RISQUES :

op s = Banaliser| -de-chaussé dreTalecture d
« Pasde v1trme, ouvertures de tgpe 1;;1:;;;:“82 e-chaussee, perdre lalecture des

domestique a adapter. « Alourdir les proportions des immeubles bas (R+1 ou R+2)
sur des parcelles étroites,
= Multiplierles enseignes, sources de «pollution visuelle»,

= Ajouter des équipements techniques au coup par coup
sans les intégrer dans la fagade.



LES COMMERCES EN REZ-DE-CHAUSSEE
OOOOOOOOOOOOOOO




2 LES COMMERCES EN REZ-DE-CHAUSSEE
RECOMMANDATIONS GENERALES

ENSEIGNES PARALLELES OU APPLIQUEES

[1s'agit des enseignes dites en CE QUI EST IMPOSSIBLE :
applique : apposées a plat ou
parallélement sur les murs.

C'est souvent1'enseigne principale du
commerce.

____

Les grands types d'enseignes paralléles
compatibles avec une image qualitative
dans un PNR sont:

© Enseigne peinte, directement surla
devanture,

© Enseigne peinte, sur un panneau * lesenseignesmal
bois ou aluminium, ou surla faade, dimensionnées, mal alignées,

© Lettre alettre apposée sur la
devanture ou directement sur le mur
de facade,

(4] Lettrage adhésif directement sur

leverre. V.

\
N\

x Lamultiplication d'enseignes

Dans tous les cas, il est recommandé
d'utiliser une seule couleur de fond

et une seule couleur de lettrage.
Dansle cas de I'adhésif, seules les
teintes allant du noir au blanc sont
souhaitables.

La surface cumulée de ces enseignes

i N o - panneaux,
ne doit pas étre supérieure a 10 % de

la fagade commerciale pour ne pas

prédominer surI'architecture.

Test préférable de garder des x Lesimpressions numériques sur
compositions « aérées » qui facilitent panneaux en PVC vissés,

lalecture et1'identification de chaque
commerce, dont on peut alors retenirle
nomou le type.

% Lesenseignes lumineuses et les
enseignes photo (ala place, utiliser
plutdt des pictogrammes).




23 LES COMMERCES EN REZ-D‘E-(_ZHAUSSEE
RECOMMANDATIONS GENERALES

ENSEIGNES EN DRAPEAU

[:mﬁjni;
N
0,8m
maxi Facade
2,5m
mini
N4
= Gabarit a respecter
-"/- ] ERTE TR v/
%LJ_ EFISE|CH B ‘4
| 1 l
|
| |
e ——— Exemples de zones d'implantation possibles
Les enseignes dites en drapeau ont
deux grands modes d'accroche :
© Suspendues a une tige horizontale,
© Maintenues surle coté. CE QUI EST IMPOSSIBLE :

% |Les baches et les drapeaux

1 i 11el
Comme pourles enseignes paralleles, facon calicots (grandes handes

il est recommandé d'utiliser une seule

couleur de fond et une seule couleur vertlc?les), _
de lettrage. Pour rester élégantes, * Les caissons lumineux,
elles doivent garder des proportions % Lesohjets «logo » épais.

mesurées (pas plus de 80x80cm), et
avoir une épaisseur maximum de 15 cm.
Elles doivent étre installées dans la
hauteur du rez-de-chaussée.
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Quand un store vient compléter

le dispositif commercial, il est
recommandé de choisir d'apposer son
enseigne paralléle soit surla fagade
soitsurle store.

O Storesans enseigne,

© Grand store avec enseigne surle
lambrequin,

© Ppetits stores avec enseignes sur
lambrequin.

L'avantage des stores sans enseigne,
c'est qu'ils n'ont pas besoin d'étre
modifiés en cas de changement de
commerce.

Un store doit étre choisi en harmonie
avec le reste de la vitrine commerciale.
Le plus souvent il a la méme couleur

ou sinon reste dans des tons neutres.
Enaucun casil ne doit devenir
prépondérant dans I'ensemble de la
facade, c'est pourquoi il est vivement
recommandé de le choisir dans des
tons unis.

" FLEURIST

LES COMMERCES EN REZ-DE-CHAUSSEE
RECOMMANDATIONS GENERALES

STORES & ENSEIGNES

= | | |r.--'_::'-f" : |
S E _ ‘
= e
— .__::::_ i L

CE QUI EST POSSIBLE

v Lelambrequin, partie dustore a
privilégier pour apposer I'enseigne.

MADAME - BISTRO.COM
e i
Sl "i'ﬁ_
-.--I-.' t |

CE QUI EST IMPOSSIBLE :

(7] J,;gw;-,_-”wﬁ * ApposerI'enseigne surla toile

e e T du store,

x Lesdoublons d'enseigne :
store et fagade.
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RECOMMANDATIONS GENERALES

DISPOSITIFS NOCTURNES

FERMETURES

3 dispositifs de fermeture sont
recommandés :

O Lesvolets roulants, idéalement
placésal'intérieur. lls sont de
préférence ajourés ou micro-
perforés. Les coffres ne doivent pas
étre apparents (ils sont intégrés
dans la devanture en applique ou a
l'intérieur). Le volet doit étre peint
comme les devantures,

Les volets en bois, CE QUI EST IMPOSSIBLE :
Les grilles en ferronnerie ou en xLaisserle coffre apparent,
acier, qui présentent1'avantage x Les finitions type acier galvanisé.

de laisser percevoir I'intérieur du
commerce la nuit et laissentla rue
plus animée.

O ECLAIRAGE

Lorsque les fermetures sont
transparentes, I'éclairage peut rester
intérieur. Si des suspensions ou spots
sont appliqués sur la fagade, ils doivent
@tres placés surla devanture ou sousla
partie épaisse horizontale du bandeau.

CE QUI EST IMPOSSIBLE :

x |Lesenseigneslumineuses,

% Lesnéons filants,
% Les guirlandes lumineuses.
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RECOMMANDATIONS GENERALES

DEVANTURE, BIEN CHOISIR SON DISPOSITIF

Clin d'Ceil i

— OFTIQUE

LA DEVANTURE EN APPLIQUE EST PARTICULIEREMENT ADAPTEE :

v Lorsqu'il fautintégrer des é1éments techniques en fagade
(climatiseur, volet roulant...).

LES DEVANTURES EN APPLIQUE

La devanture forme un écran partiel sur le rez-de-chaussée
et permet de masquer les défauts ouirrégularités d'une
facade. Elle habille I'encadrement de la baie. Mais elle ne
doit pas masquer les éléments de modénature de la facade
(chaines d'angle, encadrements de baie, corniches, balcons)
ou déstructurer les proportions de I'immeuble en étant trop
haute. D'une maniere générale, pour s'intégrer au paysage de
larue, I'implantation d'un commerce doit respecterles lignes
verticales du rythme parcellaire et les lignes horizontales
des rez-de-chaussée. La devanture constitue un dispositif
complet permettant d'intégrer dans les parties saillantes

les coffres de volets roulants s'il y a lieu, de I'éclairage, des
boites aux lettres... L'enseigne peut directement étre peinte
surle coffre. On en trouve un certain nombre a restaurer ou a
restituer dans les Alpilles.

LES VITRINES EN FEUILLURE

Les devantures en feuillure s'insérent dans les baies
existantes et au sein de I'architecture générale de
I'immeuble. Elles permettent de conserver les magonneries
apparentes de chaque cdté des vitrines et préservent ainsi
lastructure apparente de I'immeuble. Elles permettent
spécialement de s'adapter a une ouverture cintrée par
exemple.

Sielles sont discretes, elles nécessitent de travailler
distinctement 1'enseigne qui viendra plutdt en lettres
découpées surla facade ou enlambrequin. La fermeture sera
alors en ferronnerie ou volets bois.

LA VITRINE EN FEUILLURE EST PARTICULIEREMENT ADAPTEE :

v Lorsque les dimensions de 1a fagade en rez-de-chaussée
sont restreintes,

v Lorsque les caractéristiques du batiment justifient que
l'on s'y insere le plus sobrement possible.
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ENJEUX ARCHITECTURAUX D’HARMONISATION

S'INSCRIRE DANS LA TRAME VERTICALE DE LA FACADE :

v S'aligner sur les baies des étages,

v Conserverles portes d'acces des immeubles s'il y a lieu,

v Respecterles descentes de charges (pas de percements
de baies, de vitrine a cheval sur deux batiments par

exemple) ;

S'INSCRIRE DANS LA TRAME HORIZONTALE DE LA FACADE
v Inscrire le commerce dans le gabarit du rez-de-chaussée
uniguement (peu ou pas d'entresol dans les Alpilles),

v Ne pas couperlalecture du rez-de-chaussée de
l'immeuble enlaissant des enseignes déborder sur
d'autres niveaux ou sur des balcons;

S'INSCRIRE HARMONIEUSEMENT DANS LE DESSIN DE LA FACADE

Se tenir a une distance d'environ 30 cm des éléments
architecturaux de type baies et portes, mais aussi de
toute modénature,

v

Intégrer tous les éléments techniques correctement (et
surtout pas de climatiseur apparent...).

MATERIAUX ET CREATION D’ OUVERTURES

v S'inscrire dans la composition générale de la facade
(respect des trames structurelles et de la composition

architecturale),

Utiliser des matériaux en cohérence avec I'architecture
du batiment (pas de menuiseries en PVC par exemple) ;
choisir des menuiseries fines avec des profilés soignés,

Pour des baies ponctuelles notamment dans une
architecture domestique, éviterles grands chassis
vitrés, préférer des baies redécoupées verticalement
(style verriéres d'atelier ancien) qui facilitent
I'intégration dans le dessin de facade.



28 LES COMMERCES EN REZ-DE-CHAUSSEE
RECOMMANDATIONS PARTICULIERES VITRINES EN SITUATION MITOYENNES

DEVANTURE EN APPLIQUE

ENSEIGNES HIERARCHISEES ET INTEGREES A LA DEVANTURE
Lones d'implantation possibles Types d'enseigne a privilégier

d'enseigne

Enseigne principale peinte ENSELGNIE
o l lettre a lettre ENSEIGNE!

~ Complément




29 LES COMMERCES EN REZ-DE-CHAUSSEE
RECOMMANDATIONS PARTICULIERES VITRINES EN SITUATION MITOYENNES

DEVANTURE EN FEUILLURE

ENSEIGNES
Lone d'implantation possible Types d'enseigne a privilégier

peinte E

Jettre 3 lettre ENSEIGNE!

survitrine

surpanneau

STORES ADAPTES A CHAQUE OUVERTURE EN FACADE

ECLAIRAGES

| =
— - kll . . .
- Jﬁ [ |'I l*'-—-;
| =3 | =
| l | A
| | | | ——
N ~L
v Dans'épaisseur de la facade v Departetd'autre delavitrine

FERMETURES ET DISPOSITIFS TECHNIQUES INTEGRES OU DISSIMULES

v_Volet roulant possible =
~—seulement avec coffre intérieur——
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COMMERCES
A LANGLE _

= Pignon dégagé

UNE SITUATION DE VISIBILITE OPTIMALE A TRAITER AVEC VIGILANCE

Les dispositifs d'enseignes et devantures a I'angle sont L'ENSEMBLE DES DISPOSITIFS COMMERCIAUX UTILISES DOIVENT
essentiellement les mémes qu'en fagade mitoyenne : en AINSI REPONDRE A PLUSIEURS OBJECTIFS :

applique, en feuillure, les enseignes appliguées...Néanmoins,
lamaniére de les mettre en oeuvre doit s'adapter aux
spécificités de la situation des hatiments en angle.

v Respecterlalogique du batiment (facade principale,
entrée),

v Installer des enseignes en cohérence et proportions avec
Deux configurations architecturales sont récurrentes : les ouvertures.
RISQUES :
© Le mur pignon, pas ou peu ouvert, x Surenchere signalétique contre-productive (brouille

ati le message) : le mur pignon devient parfois un «spot
© Le batiment d'angle, ge) pig P «spot

. , . publicitaire,
oriente sur IES dEUX voies. % «Disparition» du batiment sous I'accumulation

d'enseignes,
Surle territoire des Alpilles, les situations de murs pignons
visibles sont les plus nombreuses. Ces murs sont souvent
percus comme une surface idéale a investir pour se signaler
et déployer des enseignes.

x Dissimulation de I'angle et de I'aréte du batiment,
x Pollution visuelle.
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RECOMMANDATIONS PARTICULIERES COMMERCES A LANGLE DE DEUX VOIES

LAISSER LANGLE DU BATIMENT APPARENT

I
L |

7///////////% T %//% 1

L'angle du batiment doit rester visible,
les dispositifs de devanture en applique
mis en oeuvre de fagon a I'habiller oule
dissimuler sont a éviter.

Les devantures en applique doivent
observer une distance suffisante a
I'aréte du batiment. La tranche de la
devanture en applique ne pourra étre au
nu de I'angle du batiment.




32

COMMERCES —

e

Structure légere ~——
démontable (métal, bois)

Enseigne dans le volume
delavéranda

Entermes réglementaires, les enseignes apposées sur des
éléments en avancée sont considérées comme des enseignes
en fagade et donc comptabilisées pour le calcul de surface
occupée.

2 configurations architecturales, correspondant chacune a
des usages, se distinguent :

© Les dispositifs fixes avec emprise
au sol, de type véranda,

© Les dispositifs fixés uniquement
en facade, fixes ou amovibles,
tels que les auvents, marquises,
treilles ou stores.

Surle territoire des Alpilles, les marquises, auvents et treilles
métalliques sont particulierement présents et caractérisent
1'identité des villages. Enlien avec l'artisanat local, ces
éléments sont traditionnellement réalisés en ferronnerie.

e P r
UN DOUBLE ENJEU D’'INTEGRATION
AU BATIMENT ET A L'ESPACE PUBLIC

L'ENSEMBLE DES DISPOSITIFS COMMERCIAUX UTILISES DOIVENT
AINSI REPONDRE A PLUSIEURS OBJECTIFS :

v S'intégreralafagade,
v Prendre en compte le domaine public.

RISQUES :

x Dissimuler la fagade et provoquerla perte de salisibilité,

x Conflit d'usage entre domaine privé et domaine public,

% Redondance de dispositifs en avancée répondant a un
méme besoin (exemple : auvent + store),

x Dispositifs intermédiaires, ni fixes ni mobiles, peu
qualitatifs.
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RECOMMANDATIONS PARTICULIERES COMMERCES EN AVANCEES

CONCEVOIR DES STRUCTURES A OSSATURE METALLIQUE

ENSEIGNES v Lesvérandas portentl'enseigne ala

Zones d'implantation possibles place de la facade,

v Les marquises et auvents peuvent
porterl'enseigne a condition de
ne pas créer de redondance avecle
' L

dispositif en facade.

" Stores amovibles
“surarmatures fixes a bannir

x| Accumulation store
et marquise a éviter

ECLAIRAGE MAINTENU EN FACADE

FERMETURES

Dans tous les cas, les fermetures et
dispositifs techniques seront intégrés
et jamais apparents en applique en
facade.
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.

TYPOLOGIES

DOMESTI% ‘

UNE DISCRETION DE U'IMPLANTATION
COMMERCIALE A PRESERVER

[T est courant dans les Alpilles de voir des commerces ou
activités artisanales installés dans des maisons rurales ou
maisons de village, congues a l'origine pour une fonction
d'habitation. Sile changement de destination sans impact
surlastructure de la facade (percements, volets) est
souvent préférable pour ne pas «défigurer» le batiment, il
nécessite d'adapter les choix d'enseignes.

L'ENSEMBLE DES DISPOSITIFS COMMERCIAUX UTILISES DOIVENT
AINSI REPONDRE A PLUSIEURS OBJECTIFS :

v Respecterlalogique domestique du batiment,
v Toutensignalant clairement I'activité.

RISQUES :

% Plaquer unsystéme de houtique en contradictionavecla
logique architecturale du batiment,

% Tentation d'agrandir les ouvertures,
x [Installer des systemes de fermetures inadéquats.
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RECOMMANDATIONS PARTICULIERES TYPOLOGIES DOMESTIQUES

DISPOSITIFS COMMERCIAUX D’ECHELLE MESUREE

ENSEIGNES

Lones d'implantation possibles Types d'enseigne a privilégier
peinte ENSEIGINIES

lettre a lettre ENSEIGNE!

survitrine

surpanneau

STORES ADAPTES AUX BAIES

5 2 s

i |




EN ZONE
D’ACTIVITES



LES COMMERCES EN ZONE D’ACTIVITES

Les activités commerciales ou artisanales ne sont pas toutes concentrées dans
les villes et villages des Alpilles, loin de la. Une grande partie de celles-ci
se répartissent dans les zones d'activités, situées généralement le Tong des
routes les plus fréquentées, parfois a proximité des centres anciens, mais le
plus souvent reléguées aux confins des limites communales ou proches des
infrastructures routieres de type autoroute. Le besoin de signalement est une
priorité de ces entreprises, et I'impact visuel de fait, est important.

De plus, les batiments, en rupture par rapport a I'échelle du bati villageois,
prédominent souvent sur le paysage. Situés en premier plan depuis les routes,
ces espaces d'activités sont une sorte de vitrine a grande échelle, Tes nou-
veaux « seuils » dela ville, et constituent une interface entre paysage naturel
et centres historiques. Leur impact visuel est important alors qu'en territoire
de parc naturel les attendus de qualité paysagere sont élevés.

Le guide propose des solutions pour :

- inscrire 1'activité le mieux possible dans le « grand paysage », que 1'on soit
en milieu urbanisé, naturel ou agricole : les batiments ne devront pas deve-
nir des enseignes géantes,

- se signaler efficacement, mais sobrement, en utilisant une seule enseigne,
mais au bon endroit,

- produire un effet d'ensemble cohérent, sans ajout d'édicules contre ou au-
tour du batiment,

- utiliser des matériaux et des couleurs en adéquation avec I'environnement
visuel proche.



EN ZONE
D’ACTIVITES

3 CONFIGURATIONS

Identifier la situation des commerces : OBJECTIFS

v S'intégrer dans le paysage, aussi bien urbain que naturel,
1 Un entrepﬁt unique v Maintenir une échelle d'enseigne limitée, non

I . el propartionnelle a la surface de la fagade,
pour une seuie aCtIVItE, v Produire un effet d'ensemble cohérent.

2 Partitions d'un entrepot pour
plusieurs activités,

RISQUES

= Occulterle paysage,

. . = Produire une accumulation visuelle et un « désordre »
s Les stations-service. contre-productifs,

= (réerun < hatiment-enseigne »,
= Dégraderl'image « parc »,

= Plaquer des systemes de boutique, inadaptés et
anecdotiques al'échelle du hati.

Les grands principes d'intégration paysagere (Hors IMPLANTATION )

FAVORISER LES VOLUMES UNITAIRES AUX FORMES SIMPLES UTILISER UNE SEULE ENSEIGNE, MAIS BIEN VISIBLE AU BON ENDROIT
v garderlalecture du batiment, v T'enseigne serale plus souvent appliquée et doit
v pas d'ajout d'édicules contre ou autour du batiment, garder une échelle mesurée : elle sera tres visible si sa

couleur contraste avec celle du hangar et si elle est bien

v pas de faux décors plagués surla facade d'entrée ( type positionnée,

faux fronton...), _ ' ' '
v pasd'enseignes supplémentaires nécessaires au sol ( ni

v pas de forme complexe ( s'inspirer de Ta simplicité des calicots, ni toter).

hangars agricoles),

v utiliser des matériaux et des couleurs en adéquation avec
l'environnement visuel proche.
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EN ZONE D’ACTIVITES
3 CONFIGURATIONS
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EN ZONE D’ACTIVITES
RECOMMANDATIONS GENERALES

ENSEIGNES PARALLELES OU APPLIQUEES

2]

————

i S

LE HANGAR H

Proauiis e de saison

De facon générale, seules les enseignes
s'insérant dans le gabarit du hangar ou
de I'entrepGt sont souhaitables.

Les grands types compatibles avec une
image qualitative dans un PNR sont :

© Enseigne sur un panneau
indépendant du bardage,

© Lettre alettre apposée ou peinte sur
la facade,

© Enseignes en drapeau dans le cas de

partition du volume pour plusieurs
activités.

CE QUI EST IMPOSSIBLE :

x Lesenseignes qui dépassent en
toiture,

x|'accumulation d'enseignes au sol
(calicots, panneaux, mats...).

Dans tous les cas, il est recommandé

d'utiliser une seule couleur de fond et
une seule couleur de lettrage. Sileur

taille est modérée, elles peuvent étre
prises dans unlogo.

Lasurface cumulée de ces enseignes
ne doit pas étre supérieure a10%

de la fagade commerciale pour ne

pas prédominer sur lI'architecture.

Il est préférable de garder des
compositions « aérées » qui
facilitentlalecture et I'identification
de chague commerce, dont on peut
alors retenirle nom ou le type.
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EN ZONE D’ACTIVITES
RECOMMANDATIONS GENERALES

FORMES ELEMENTAIRES ET TRAITEMENT UNIFIE

e,

||:!|Il -
18 T T
LR LRI .

En plaine ou en bordure des centres
historiques, 1'image de ces grands
hangars affecte, modifie 1a perception
des entrées de ville et du grand

paysage.

Dans un territoire de parc, I'enjeu est de
lesintégrer le plus harmonieusement
possible afin qu'ils ne forment pas

un premier plan disqualifiant dans un
territoire d ‘exception.

Dans un objectif d'intégration
paysagere, il est recommandé de

garder une simplicité dans le traitement
des volumes : le batiment ne doit en
aucun cas devenir une enseigne géante.
C'est un volume composé de formes
élémentaires et simples, sans plaguage
de fagade « décor ».

Choix des matériaux :

© Bardage hois teinte naturelle,
grisée,
© Bardage métallique,

© Magonnerie : teinte sable clair ou
terre de Sienne.

Les deux grands types de formes :

© Entrepotavec toiture a une ou deux

pentes,

(2] Hangar avec toiture-terrasse.

CE QUI EST IMPOSSIBLE :

Les batiments-enseigne,

x

X

x

x

Le plaquage de facade,

Les é1éments rapportés de « décor »,
Les extensions par petits volumes
hatis,

Les enseignes en toiture.



42 EN ZONE D’ACTIVITES
RECOMMANDATIONS GENERALES

COULEURS ET MATERIAUX FACILITANT LINTEGRATION




3 EN ZONE D’ACTIVITES
RECOMMANDATIONS GENERALES

© GAMME INDICATIVE BARDAGE METALLIQUE

Les enveloppes extérieures des hatiments (bardages de

facades et/ou toiture) pourront étre réalisées en métal. Dans

ce cas, dans un objectif de camouflage et afin de minimiser
l'impact visuel des constructions, les teintes choisies seront
neutres et sombres.

- Lesrevétements métalliques seront réalisés soit en acier
galvanisé prélaqué avec une finition mate, soit en zinc
prépatiné . Leur mise en oeuvre se fera soit par panneaux
nervurés ou ondulés, soit par feuilles posées a joint debout ou
atasseau, soit par bacs profilés a emhoitement ou agrafés.

- Lesnervures, ondulations, joints debout ou joints creux
seront obligatoirement réalisés dans le sens vertical.
Les bardages dits a cassettes ainsi que les nervures,
ondulations et joints horizontaux seront proscrits, car
porteurs d'une image plus industrielle qu'agricole

© GAMME INDICATIVE BARDAGE BOIS

Les bardages de fagade pourront étre réalisés en lames de
bois massif. Dans ce cas, le bois ne recevra pas de finition, de
facon a acquérir progressivement une patine protectrice de
couleur grise ou argentée (pas de vernis). Cette décoloration
progressive du bois n'engendre aucune diminution de
sastabilité mécanique, en revanche elle favorisera une
intégration plus naturelle et plus discréte des hatiments.

© NUANCIER MACONNERIE

COULEURS INDICATIVES D'ENDUITS
Les enveloppes extérieures des hatiments pourront aussi étre
enmaconnerie sachant que le principe est que les teintes
soient discrétes et neutres de type terre-beige a brun-beige
(‘pas de finitions d'enduit «<rustiques» a fort relief projetée,
écrasée, grésée). Elles pourront aussi étre en béton de site
ou en pierre naturelle.

CE QUI EST IMPOSSIBLE :
) Q

x Les teintes trés colorées et a fort
contraste avec l'environnement. Les
couleurs vives ou claires, les effets
de polychromie,

% |Les effets de brillance et toute
forme de décor.
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ENTREPOTS ’
MONOACTIVITE —

o

-~

e

)

o
E..

-

iseigme

—

Lecture du bati préservée :
pas de fausse facade, de
bandeau, ni de fronton...

Traitement unitaire Une unique enseigne sur la facade

du volume bati principale au-dessus de I'entrée, a
I'exclusion de tout autre dispositif de
signalisation et de publicité, fixe ou
mobhile

INTEGRATION URBAINE ET PAYSAGERE A SOIGNER

Dans les Alpilles comme partout ailleurs, cette configuration L'ENSEMBI.]E DES DISPOSITIFS COMMERCIAUX UTILISES
concerne notamment les activités d'une certaine ampleur DOIVENT REPONDRE A PLUSIEURS OBJECTIFS :
(grande distribution ou industrie) parfois regroupées en

. . ! v S'intégrer dans le paysage, aussi bien urbain que naturel,
zone industrielle ou zone commerciale.

v Maintenir une échelle d'enseigne limitée, non
proportionnelle a la surface de 1a facade.

RISQUES :

x QOcculterle paysage,

% Créerun «batiment-enseigne»,
x Dégraderl'image «parc»,

% Plaquer des systémes de houtique, inadaptés et
anecdotiques a I'échelle du bati.



45 EN ZONE D’ACTIVITES )
RECOMMANDATIONS PARTICULIERES ENTREPOTS MONO ACTIVITE

TRAITER LE BATIMENT AVEC SOBRIETE

/ ENSEIGNE PARALLELE
l! ' Lones d'implantation possibles
AZAR - c |

A MAISOM

yumvERS | DE L

r

Types d'enseigne a privilégier

! i

Jettre 3 lettre ENSEIGNE!

peinte ENSENG

PAS DE FAUSSE FACADE RAPPORTEE

La fagade principale d'un entrep6t
présente une surface largement
suffisante pour y déployer une
enseigne visible et claire. Il est
doncinutile de I'augmenter ou de 1a
dissimuler derriere une fausse facade,
tres artificielle et peu qualitative.

PAS DE DEVANTURE EN APPLIQUE

Quality Burger Restaurant

La devanture en applique est un
dispositif qui permet de s'insérer
dans un rez-de-chaussée et dans un
ensemble de commerces. En facade
d'un entrepdt, 1a devanture devient un
décor anecdotique et hors d'échelle.
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ENTREPOTS ’
MULTI ACTIVITES

Les devantures en applique Un unique dispositif,
sont déconseillées commun a tous les commerces

INTEGRATION URBAINE ET PAYSAGERE
A COMPOSER ET COORDONNER

Cette configuration est typique des petits centres L'ENSEMBLE DES DISPOSITIFS COMMERCIAUX UTILISES
commerciaux que 1'on retrouve dans les Alpilles aux abords DOIT REPONDRE A PLUSIEURS OBJECTIFS :
des villes (Saint-Rémy-de-Provence, Eyguiéres). v Produire un effet d’ensemble cohérent,

v Toutensignalant chaque activité distincte.

RISQUES :

x Produire une accumulation visuelle et un «désordre»
contre-productifs,

% Nierlastructure unitaire du bati,

x Dégraderl'image « parc».
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RECOMMANDATIONS PARTICULIERES ENTREPOTS MULTI ACTIVITES

HARMONISER LES DISPOSITIFS COMMERCIAUX

ENSEIGNES

Avec des tailles et hauteurs
coordonnées; siauvent ouarcade,
privilégier de les installer sous cet
élément d'architecture créantun
premier plan coordonné.

//// // T, i ///

Types d'enseigne a privilégier

peinte ENSEIGNIE]
lettre alettre ENSEIGNE]
sur panneau ENSEIGNE

STORES ET LAMBREQUINS HARMONISES

Hm_n
£ JJL
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PRESCRIPTIONS

Le auvent fait enseigne,
al'exclusion de tout autre dispositif

POUR LES STATIONS- i
fixe ou mobile (sauf un dispositif

d'affichage des prix)

SERVICE

— :
Les stations-service sont trés souvent des points L'ENSEMBLE DES DISPOSITIFS COMMERCIAUX UTILISES
d'accumulation signalétique. Le grand auvent, élément DOIT REPONDRE A PLUSIEURS OBJECTIFS :

caractéristique et de repérage, est un objet tout a fait
particulier, qui présente ala fois une fonction architecturale
et signalétique. C'estle cas méme du «batiment-enseigne».
[l est parfaitement identifiable par les automobilistes.
Nonohstant, une multiplication d'enseignes sur les petits
édicules quil'accompagnent, a hauteur du piéton, est v Ne pas utiliser de couleur criarde ; ne jamais utiliser de
superflue. rouge, car méme sur de faibles surfaces, une couleur
saturée rouge vif «perce» le paysage.

v S'adapter au contexte selon que I'on se trouve en entrée
d'agglomération ou hors agglomération,

v Restersobre et éviter au maximum la signalétique au
niveau du sol,

RISQUES :

x Installer un élément visuellement trop prégnant dans le
paysage urbain ou naturel,

x Multiplier les enseignes au sol et sur les édicules.
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RECOMMANDATIONS PARTICULIERES STATIONS-SERVICE

CONCENTRER LES ELEMENTS SIGNALETIQUES

IMPLANTATION D'UNE UNIQUE ENSEIGNE, SUR LE AUVENT

(rrr777722722227727000000007220)

— |

—_
—
L

AYexception du panneau d'affichage
des tarifs des carburants,

les dispositifs d'enseignes

et de publicité au sol sont a bannir.




ENSEIGNES
ISOLEES



RECOMMANDATIONS POUR LES ENSEIGNES ISOLEES

Les routes qui sillonnent les Alpilles sont plutdt bien préservées des formes
de parasitage signalétique. La majorité des enseignes que I'on repére sont des
enseignes isolées marquant les entrées de parcelles et les acces aux établis-
sements ou les domaines agricoles et viticoles. Alors méme que ces enseignes
sont de petits objets « signalétiques », elles sont tres visibles dans e paysage
naturel, et souvent peu qualitatives ; elles ont aussi tendance a se multiplier.

Le guide propose des solutions adaptées a chaque cas pour se signaler effica-
cement en s'appuyant sur les savoir-faire propres aux Alpilles.



ENSEIGNES
ISOLEES

2 CONFIGURATIONS

Identifier la situation des enseignes : OBJECTIFS
v S'intégrer harmonieusement dans le paysage naturel,
1 Enseignes sur des clotures, v Respecterla cohérence des matériaux entre 'enseigne
etle support.

2 Enseignes isolées sur un terrain.
RISQUES

= Dégraderla premiere image percue de I'établissement,
= Parasiterle premier plan dans le paysage.



53 ENSEIGNES ISOLEES
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ENSEIGNES
SUR CLOTURES

Pas de mur-enseigne Une unique enseigne, prés de I'entrée

) LA PREMIERE IMAGE DE LACTIVITE
DECISIVE POUR SON ATTRACTIVITE COMMERCIALE

Lorsque le batiment qui abrite 'activité n'est pas aligné
surlavoie, s'il dispose d'un grillage ou mur de cldture, d'un
portail, c'est la que s'implante logiquement I'enseigne.
L'échelle de ces supports est tout a fait différente de celle
d'un batiment, et les enseignes doivent par conséquent s'y
adapter.

L'ENSEMBLE DES DISPOSITIFS COMMERCIAUX UTILISES

DOIT REPONDRE A PLUSIEURS OBJECTIFS :

v Respecterles proportions de I'é1ément sur lequel
s'appuie I'enseigne,

v Respecterlacohérence des matériaux entre 'enseigne
etle support.

RISQUES :

x

x

x

Dégraderla premiere image percue de 1'établissement,
Parasiter le premier plan dans le paysage,
Les enseignes mal disposées, de tailles diverses,

Les matériaux plastiques, brillants, de couleur blanche
ou vive,

Les enseignes «accrochées» sur des haies végétales,
Les comhinaisons de matériaux incohérentes entre
I'enseigne et son support,

La dissimulation complete de I'é1ément qui supporte
I'enseigne.
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RECOMMANDATIONS PARTICULIERES ENSEIGNES SUR CLOTURES

SIGNALER LENTREE, ACCUEILLIR LE VISITEUR

PREFERER LES MURS ET SUPPORTS PLEINS POUR INSTALLER L'ENSEIGNE

qui estsoit lettre alettre,
lettres en défonce, lettres peintes.

(AN

NE PAS APPOSER LES ENSEIGNES SUR GRILLAGE ET HAIES VEGETALES

Préférer des enseignes au sol
dans ce cas.

LANDESTHEATER UHOF
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ENSEIGNES
AU SOL

PETITS OBJETS A FORT IMPACT VISUEL
A CONCEVOIR AVEC SOIN

Lorsque le batiment qui abrite 'activité n'est pas aligné sur L'ENSEMBLE DES DISPOSITIFS COMMERCIAUX UTILISES
lavoie, et qu'il ne dispose pas d'un dispositif de clGture, une DOIT REPONDRE A PLUSIEURS OBJECTIFS :

enseigne isolée peut alors signaler I'activité en méme temps
que I'entrée du terrain. L'échelle et 1'impact visuel de ces
supports sont spécifiques. Ces enseignes se déploient trés
majoritairement le long des routes, hors agglomération.

v S'intégrer harmonieusement dans le paysage naturel.

RISQUES :
% «Parasiter » visuellement le grand paysage,

% Labanalisation qui s'opere par I'emploi de couleurs qui
n'ont rien a voir avec celles du paysage naturel, des
tailles trop importantes, des matériaux peu qualitatifs.
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RECOMMANDATIONS PARTICULIERES ENSEIGNES AU SOL

DEUX OBJETS AU CHOIX

DES HAUTEURS D'ENSEIGNES QUI LAISSENT FILER LE REGARD
SUR LE GRAND PAYSAGE

© LEBLOCBAS
- Matériau massif : pierre calcaire, béton, ou bois;
- Blocsupport de signalétique : lettre a lettre, lettres en défonce, ou peintes.

]

O LEMAT
- Métallique, de préférence en ferronnerie ;
- Avec enseigne suspendue, ou accrochée en drapeau.




REGLEMENT
& FORMALITES
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RAPPEL DE LA DEMARCHE

o Etablir votre projet

Chacun des acteurs de la vie locale participe a la constitution
du paysage de demain. Ce guide est destiné a vous aider
dansla conception de votre projet pour permettre de
valoriser votre commerce et de permettre de 1'intégrer dans
le paysage, naturel ou bati, du parc naturel des Alpilles en
favorisantla cohérence des aménagements.

RESPECTER LES PRINCIPES GENERAUX :

v S'inscrire dans le contexte, qu'il soit bati ou naturel,

v Eviterl'accumulationdesdispositifsd’enseignes(tgpes
etimplantations),

v Développer une image qualitative Alpilles en s'inspirant
des dispositifs caractéristiques du territoire.

IDENTIFIER LA CONFIGURATION ARCHITECTURALE
DE SON COMMERCE :

v Les différents types de commerces en rez-de-chaussée,
v Lesdifférents types d'entrepots,

v Lesactivités en campagne avec enseignes isolées,

v

Vous trouverez dans le guide des recommandations
adaptées a votre cas.

Créer sa devanture commerciale est un geste architectural
d'importance, qu'il convient de faire avec soin et savoir-
faire. N'hésitez pas a consulter un architecte, et a rencontrer
l'architecte conseil du CAUE® de votre commune (appelerla
mairie pour connaitre ses dates de permanences).

@ Obtenir les autorisations nécessaires

BIEN IDENTIFIER SON CAS ET LE TYPE DE TRAVAUX ENVISAGES,
POUR LE CAS ECHEANT ETABLIR :

v Déclaration préalable de travaux ou permis de construire,

v Demande d'autorisation de construire, d'aménager
ou de modifier un établissement recevant du public si
déclaration préalable de travaux,

v Demande d'autorisation d'enseigne si installation ou
changement d'une enseigne,

v Demande d'autorisation d'occupation temporaire du
domaine public (AOT) siinstallation d'une terrasse (avec
ou sans emprise au sol) ou si installation d'un étalage
devantla boutique.

PM: accord du bailleur ou du syndic de I'immeuble, du
batiment.

Attention, ce guide constitue une aide ala conception ;
mais il ne vous dispense pas d'appliquer les prescriptions
réglementaires.

Vérifiez aupres de la mairie s'il y a un Reglement local de
publicité.

Respecterles regles d'urbanisme spécifiques a votre
situation (en fonction des secteurs du POS ou du PLU).

Votre projet, selon sa localisation, pourra étre soumis a
1'avis de I'Architecte des Batiments de France.

Connectez vous au site intitulé Se signaler dans les Alpilles.

© Vous pouvez alors faire réaliser
les travaux...
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PROCEDURE B
LEGALE D’INSTALLATION .
D’ENSEIGNE PARC

Dans le parc naturel régional, les enseignes sont soumises a '

autorisation préalable :
« Lesenseignes installées sur un immeuble ou dans les @

lieux visés aux articles L.581-4 et L.581-8 du code de
'environnement ;

- Lesenseignes installées sur les territoires des communes
dotésd'unRLP;

- Lesenseignes temporaires installées sur un immeuble
ou dans les lieux visés a l'article L.581-4 lorsqu'elles
sontscellées au sol ouimplantées directement surle
sol, installées sur unimmeuble ou dans les lieux visés a
l'article L.581-8 du code de I'environnement ;

MONUMENT NATUREL

SITE CLASSE

RESERVE NATURELLE
« Lesenseignes a faisceau de rayonnement laser quel que
soitleur lieu d'implantation.

ARBRE

DEMANDE D'AUTORISATION PREALABLE :

La demande d'autorisation d'enseigne doit &tre formulée
surle formulaire CERFA 14798 *01 et soumise a I'autorité
de police (maire s'il y a un RLP communal, préfet sinon).
L'obtention de l'autorisation peut dépendre de l'accord

de I'ABF dans Te périmetre de protection des monuments
historiques, ou du préfet de région dans un site classé. Le
délai de réponse au pétitionnaire est limité a 2 mois aprés
enregistrement de la demande d'autorisation.

DEMANDE

Pour mémoire, I'accord du bailleur propriétaire duTocal
commercial n'est en principe pas nécessaire pour installer
une enseigne, celle-ci constituant un élément du fonds de
commerce. Cependant, des clauses du bail commercial, voire
du réglement de copropriété s'il existe, peuvent fixer des
conditions ala pose d'une enseigne, notamment en relation
avec les caractéristiques de I'immeuble et de son esthétique,
et soumettre al'accord du bailleur ou du syndic toute
modification de I'enseigne.

®

CONSULTATION DU
PREFET DE REGION

v

ABREVIATIONS : POUR ACCORD

RLP: Réglement Local de Publicité

IPPAUP : Zone de Protection du Patrimoine Architectural,
Urbain et Paysager

AVAP : Aire de Valorisation de I'Architecture et du Patrimoine
ABF : Architecte des Batiments de France

©0 © © 0 0 0 0 00 0000000000000 000000000000000 0000

© 0000060600 006000000000000000 000
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NATUREL REGIONAL

-------------------------------

. MONUMENT
. HISTORIQUE
+ CLASSE OU INSCRIT
CHAMP

: DEVISIBILITE DESMH -
* SECTEUR

SAUVEGARDE ZPPAUP OU
AVAP

D'AUTORISATION D'ENSEIGNE

.
.
. .
. .
. .
..............................
............... 'o-o...-o.o.-...
.
.
.
.

|

|

AUPRES DE LA
PREFECTURE
LORSQU'IL N'Y A
PAS DE RLP

AUPRES DE LA
MAIRIE LORSQU'IL
YAUNRLP

EN VIGUEUR

®

CONSULTATION
DE LABF

v
POUR ACCORD,

0U AVIS CONFORME
POUR LES ZPPAUP-AVAP

-------------------------------
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PROCEDURE

DE MODIFICATION DE LASPECT

D’'UN COMMERCE

Avant de commencer des travaux, il faut obtenir un permis
de construire ou une autorisation de travaux. La réalisation,
rénovation ou réfection de la devanture d'un magasin, sans
changement de destination du local commercial, ni ajout de
surface, est soumise a une déclaration préalable de travaux.
Sil'immeuble est protégé par un plan de sauvegarde et de
mise en valeur (PSMV), s'il est classé au titre des monuments
historiques ou inscrit a I'inventaire supplémentaire

(ISMH), s'il y a changement de destination du local ou

ajout de surface, une demande de permis de construire

doit étre déposée. La déclaration préalable ne dispense

pas d'obtenir d'autres autorisations obligatoires, siles
travaux de modification comportent I'installation oule
changement d'une enseigne, I'installation d'une terrasse
avec ou sans emprise au sol, ou encore d'un étalage
devantla boutique (demande d'autorisation d'occupation
du domaine public - AOT) ou encore l'autorisation

de construire d'aménager ou de modifier un ERP.

ATTENTION, LES LOCAUX COMMERCIAUX SONT DES ERP !

* Les locaux commerciaux ou professionnels sont des
établissements recevant du public (ERP) et a ce titre

sont soumis, au moment de 1a construction et au cours de
I'exploitation, a 2 types d'obligations : celles relatives a la
sécurité des personnes et celles relatives a I'accessibilité
de I'établissement aux personnes a mohilité réduite.
Lorsque I'opération est soumise a permis de construire,
celui-citientlieu de cette autorisation d'aménager ou de

modifier un établissement recevant du public.

Danslesautres cas, une demande spécifique est systématiquement a
déposer en mairie : « Demande d'autorisation de construire, d'aménager
ou de modifier un établissement recevant du public «. C'est notamment
le cas siles travaux sont soumis a déclaration préalable au titre du code
de 'urbanisme. Pour toute opération concernant un Etablissement
Recevant du Public (ERP), il est nécessaire de joindre un dossier
spécifique permettant de vérifierla conformité des regles de sécurité et
d'accessibilité aux personnes handicapées, avec une notice de sécurité,
une notice d'accessibilité aux personnes handicapées et un jeu de plan.

L'arrété du 21 novembre 2011 (10 02/12/2011) entré en vigueur le 1* janvier
2012 fixe notamment les modéles des formulaires CERFA suivants :
+ «Demande d'autorisation de construire, d'aménager ou de

modifier un établissement recevant du public (ERP) »,

« «Dossierspécifique permettant de vérifier la conformité des
établissements recevant du public aux régles d'accessibilité
etdesécurité contre I'incendie et 1a panique ».

© RAVALEMENT OU NETTOYAGE DE FACADE VISANT
A RESTAURER L'ETAT INITIAL DU BATIMENT
(REMISE EN ETAT DE PROPRETE)

PAS DE DECLARATION
PREALABLE DE TRAVAUX

®

© DEMANDE SPECIFIQUE D'AUTORISATION DE CONSTRUIRE,
D'AMENAGER OU DE MODIFIER UN ETABLISSEMENT
RECEVANT DU PUBLIC (ERP)*.

@
< DEMANDE D'AUTORISATION D'ENSEIGNE SI INSTALLATION
0U CHANGEMENT D'UNE ENSEIGNE.

@
< DEMANDE D'AUTORISATION D'OCCUPATION DU DOMAINE
PUBLIC (AQT) SI INSTALLATION D'UNE TERRASSE (AVEC 0U
SANS EMPRISE AU SOL) OU SI INSTALLATION D'UN ETALAGE
DEVANT LA BOUTIQUE.
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© REALISATION, RENOVATION,
REFECTION DE LA DEVANTURE D'UN MAGASIN

& RAVALEMENT OU NETTOYAGE DE FACADE
VISANT A RESTAURER L'ETAT INITIAL DU BATIMENT
DANS UN ESPACE PROTEGE (MH...)

0U REGLEMENTE (PLU...)

© REMPLACEMENT D'UNE PORTE OU D'UNE FENETRE

© PERCEMENT D'UNE NOUVELLE FENETRE

< NOUVELLE COULEUR DE PEINTURE
OU ENDUIT POUR LA FACADE

& REALISATION, RENOVATION, REFECTION

DE LA DEVANTURE D'UN MAGASIN DANS UN IMMEUBLE
PROTEGE PAR UN PLAN DE SAUVEGARDE

ET MISE EN VALEUR (PSMV)

© DANS UN IMMEUBLE CLASSE
OU INSCRIT AUX MONUMENTS HISTORIQUES

< CHANGEMENT DE DESTINATION DU LOCAL

< AJOUT DE SURFACE > 20 m*

DECLARATION PREALABLE

DEMANDE DE PERMIS DE

DE TRAVAUX CONSTRUIRE

DEMANDES

ENSEMBLE DES DEMANDES
D’AUTORISATIONS EST
INTEGRE AU PC

D’AUTORISATIONS
NECESSAIRES
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Ce guide est issu de la « Mise en ceuvre d'une stratégie globale concertée avec les
communes et les partenaires autour de I'affichage publicitaire », démarche cofi-
nancée par I'Union européenne. L'Europe s'engage en Provence-Alpes-Cote d'Azur
avec le Fonds européen de développement régional ou Fonds social européen. Elle
est également financée par le Conseil Régional et 1a DREAL Provence-Alpes-Cote
d'Azur et pilotée parle Parc naturel régional des Alpilles (PNRA).

Ce guide est également le fruit d'un partenariat entre le PNRA et e Conseil
d'Architecture, d'Urbanisme et deI'Environnement des Bouches-du-Rhdne (CAUE 13).

L'étude d'analyse et de préconisation a été menée par le CAUE 3, avec la colla-

boration de I'agence d'architecture KP.
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« POUR ALLER PLUS LOIN »
Pour accompagner entrepreneurs et communes et faciliter
leurs démarches : www.sesignalerdanslesalpilles.com

Pour conseiller, étre conseillé sur les autres dispositifs de
type publicitaire (pré enseigne), connaitre les préconisa-
tions du Parc en matiére de signalétique, ou encore pour
mieux connaitre la reglementation et les procédures en matiére
d'affichage publicitaire et de signalétique :

Charte de 1'affichage publicitaire du Parc naturel régional
des Alpilles téléchargeable sur le site internet.

Le Conseil d'Architecture, d'Urbanisme et de I'Environnement
desBouches-du-Rhone estuneassociationloi1901crééeparle
Conseil Général des Bouches-du-Rhone enapplication delaloi
du 3 juillet 1977 portant sur I'architecture.

Pour en savoir plus www.caue13.fr

Le Parc naturel régional des Alpilles créé en 2007 est géré par
un syndicat mixte.
Pour en savoir plus www.parc-alpilles.fr
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Le Parc Naturel Régional des Alpilles et le Conseil d'Architecture, d'Urbanisme
et de I'Environnement des Bouches du Rhone sont chacun a leur maniere, et de
par leur statut, amenés a intervenir sur des champs similaires. Pour conjuguer
leurs efforts, ils ont donc décidé de s'engager dans un partenariat favorisant
la mise en synergie de leurs actions dans les domaines de I'aménagement du
territoire, de la valorisation du cadre de vie et du patrimoine.

Ainsi Te CAUE ceuvre au coté de I'équipe du Parc, a la mise en place du projet
de développement durable et patrimonial sur le territoire, en apportant son
concours dans des missions telles que la sensibilisation et la formation des
habitants et des €lus sur les thématiques touchant au cadre de vie, dans I'ac-
compagnement des communes a I'élaboration de leur document d'urbanisme,
en assurant des missions de conseil aux particuliers...
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